IL CITTADINO DI LODI

IL REPORTAGE Dedicata a Don Olivo Dragoni, la struttura funziona come un supermercato, che offre non solo

Mille famiglie
aiutate in 3 anni

dall'Em

solidale di Lodi

Landi: «Siamo orgogliosi
di un progetto di rete che
conta 18 soci sostenitor,
76 volontari, 4 operatori
e 60 donatori»

di Lucia Macchioni

mm 1116 gennaio 'Emporio solidale
don Olivo Dragoni di Lodi ha com-
piuto tre anni: un anniversario che
havoluto celebrarerestituendoalla
comunita tutto quanto di buono &
stato fatto finora. «Correval'anno
2023 quando siamo partiti con 'Em-
poriodivia Togliatti - haricordato
il presidente della Fondazione di
Partecipazione Casa della Comuni-
ta, Paolo Landi - e oggi ci piace im-
maginare questa rete COme un tavo-
lo della comunita sostenutodatre
gambe solide per far fronte a una
missione afavore delle fragilita. Do-
po tre anni abbiamo visto passare
quasi un migliaio di famiglie, servite
dagli scaffali dell’Emporio».

Il premlo per San Basslano

Un vero e proprio supermarket dove
le persone in difficolta economica
possono fare la spesaa punti, grazie
aun‘appositatessera, senza l'utiliz-
zodidenaro. «Possiamo dirci orgo-
gliosi di un progetto di rete comuni-

tariareso possibile da 18 soci sosteni-
tori, 76 volontari, 4 operatori e 60
donatori». Una missione premiata
dal Comune di Lodi, in occasione di
San Bassiano, con labenemerenza
civica, che ha conferito ulteriore
pregio «aun‘attivita essenziale per
T'aiuto a persone in fragilita econo-
mica, sociale, relazionale ed educa-
tivar.

Inumerl del progetto

Inumeri della solidarieta sono stati
snocciolati dalla direttrice della
Fondazione, Lucia Rudelli, definen-
dola dimensione volumetricadiun
progettoa tutto tondo: «In tre anni
sono state accolte 974 famiglie con
unamedia di 650 all'anno- ha spie-
gato - e, contando un bacino che
comprende anche il lavoro degli
Empori di Casalpusterlengo, Dresa-
no e San Colombano, dal 2023 a oggi,
ogni anno abbiamo raggiunto pitidi
3mila persone perun controvalore
di 3 milioni di euro di beni raccolti
e distribuiti (pit1 9 milioni di euroin
tre anni) pari aun corrispettivo di
1milione di pasti sani, completi ed
equilibrati con un ampioventaglio
di prodotti sugli scaffali». Un impe-
gno che vede protagonista anche
T'Azienda Socio Sanitaria Territoria-
le di Lodi, con tabelle e piani nutri-
zionali che consentono di definire
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le corrette abitudini alimentari per
educare gli utenti dell'Emporio.

Cosaoffre 'TEmporio

Traghettando la Fondazione findai
suoi primi passi, la Fondazione Ban-
caPopolare di Lodi, Caritas Lodigia-
na, Progetto Insieme, Famiglia nuo-
va, Movimento Lotta Fame nel Mo
do e pilirecentemente ancheil Co-
mune di Lodi, hanno accolto, con
una portasempre aperta, l'ingresso
dellaFondazione Danelli, con pro-
getti di inclusione sociale che ris-
pecchiano la mission della Fonda-
zione, ingrado di valorizzare le abi-
lita di ognuno. Aperto il lunedi, il
mercoledi e il venerdi dalle ore 13 al-

le16,ilmartedi eil giovedi dalle 10
alle 13 e, per gli utenti fuori Lodi, il
martedieil venerdidalle 10 alle 13,
I'Emporiosolidale offre generi ali-
mentari manon solo: tragli scaffali
si possono trovare prodotti per
T'igiene della casa e, grazie al soste-
gno de LErbolario, anche cosmetici
perlacuradella persona perrestitu-
ire valore e dignita agli utenti. «Solo
grazie allaconvenzione con la Gal-
bani - specificail referente dell'area
cibo Lorenzo Musitelli- distribuia-
mo ogni mese il valore di 20-25mila
euro di formaggio fresco, mante-
nendo lacatenadel freddograziea
furgoni refrigerati e combattendo
lalotta allo spreco-.

Lotta allo spreco

Si, perché tuttoil cibo, fresco e sec-
o, cherimane invenduto sugli scaf-
fali viene smistato tra gli altri tre
Empori e trale venti comunita di ac-
coglienza del territorio che aderi-
sconoallarete disolidarieta. «Una
rete che comprende dal piccolo pa-
nettiere di quartiere finoallagrande
distribuzione organizzata. Ma quel-
lochenonsivede @ unamacchina
chelavora esattamente come una
logistica, con un magazzino, mezzi,
autisti e operai che ogni giorno ga-
rantiscono il funzionamento dell'in-
tera filieradi distribuzione», conclu-
de Musitelli. m

LA FOTOGRAFIA Nava: «Gli anziani, over 65, sono il 9 per cento e i minori, dagli zero ai diciotto anni, circa il 35 per cento. E la

Meta delle famiglie di Lodi
L'eta media e di 34 anni

B E lavoce del referente del con-
trollo di gestione del’'Emporio, An-
tonio Nava, a definire un quadro
sul target di utenza: «Trale seicen-
to famiglie che si servono della
spesa a punti, 360 sono di Lodi cit-
ta, il resto viene da fuori. Registria-
mo un'eta media molto bassa, at-
torno ai 34 anni. Gli anziani, over
65, sono il 9 per cento e i minori,
dagli zero ai diciotto anni, circail
35 per cento».

La fotografia della povertaali-
vello locale si connota proprio co-
me uno specchio di quellaalivello
nazionale, definita dai dati Istat.
Termometro di una condizione che
riguarda per lo pil1 le giovani fami-
glie (i140 per cento italiane) euna
piccola fetta di pensionati che non

riescono ad arrivare a fine mese,
T'attivita del’Emporio mette in evi-
denza anche un altro dato preoc-
cupante: «Ovvero chela povertasi

cronicizza - spiega Nava-:risulta
difficile uscirne dal ciclo~. In que-
stianni, infatti, c'e stata unarota-
zione delle famiglie pari al 40 per

cento, per cui oltre la meta é rap-
presentata ancora da quelle fami-
glie che hanno eseguito il primo
accesso nel 2023. Nei piani della

Segue ...



generi alimentari ma anche prodotti per l'igiene della casa e la cura della persona

poverta si cronicizza»

Fondazione c’e I'espansione degli
Empori nel Lodigiano, conunban-
do promosso dalla Fondazione co-
munitaria per il valore di 77mila
euro e la nascita di due nuove
strutture nellazona di SantAngelo
enel Basso Lodigiano. <La nostra
€una storia breve ma checihain-
segnato quanto sia fondamentale
il cambiamento culturale - spiega
la direttrice Lucia Rudelli - Lari-
sposta al bisogno alimentare € solo
la punta dell'iceberg. Oggi il nostro
impegno é rivolto anche alla pro-
mozione dell'educazione sociale
erelazionale, volta a fornire ai gio-
vani una corretta formazione ali-
mentare, finanziaria ed energeti-
ca». Nel biennio 2025-2027 1a Fon-
dazione si & guadagnatail secondo
posto in classifica nel Bando regio-
nale peril diritto al cibo, che ha ri-
conosciuto il valore di un'eccellen-
zadiLodi.
ELM

LE ESPERIENZE |l volontariato ha tante facce e non mancano gli studenti

Dagli Scout alla “messa alla prova™:
i giovani si formano alla solidarieta

W <Educarei giovani aivalori della
solidarieta e della restituzione».
Questo éunaltro grande obiettivo
della Fondazione di partecipazione
Casa della Comunita che, attraverso
I'Emporio, da tre anni apre le porte
agiovani volontari, al mondoscout,
agliistituti scolastici e a percorsidi
messa alla prova per estinguereil
Teato COMMeSsso, CON Un program-
madirieducazione sociale. Sono le
testimonianze del referente perso-
ne e organizzazione Marcello Anelli
edel coordinatore del magazzinoe
della formazione dei giovani Franco
Rossi, entrambi volontari al'Empo-
rio solidale, a fornire un quadro pit1
ampio del lavoro che ogni giornosi
svolge al civico 18 di via Togliatti.
Una missione che comprende 76 vo-

lontari, 2 giovani scout, una sessanti-
na distudenti provenienti da diver-
si istituti scolastici tra cuiil Cfp Ca-
nossa, I'ltis Volta, il Calam, 'Asfol e
il Maffeo Vegio, in occasione di sta-
ge, percorsi di alternanza scuola-la-
voro e di service leaming, Poi, anco-
ra, sono4 le “messealla prova’ euna
decinale borse lavoro diinclusione
sociale a favore di soggettiin condi-
zioni di svantaggio socio-economi-
co. All'opera nel magazzino dellEm-
porio, giovedi mattina c'erano Mat-
tia, che frequentail Volta, e Nikolay
dell'Asfol Cfp, entrambi 17enni:
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Guarda il video
racconto sul sito
www.ilcittadino.it

«Stiamoimparando un mestiere nel
campo della logistica, che ci prepa-
rera al futuro~, hanno detto soddi-
sfattii due ragazzi. «Anche grazie
all'operato del Centro di servizi per
ilvolontariato Lombardia Sud Ets
- proseguono Anelli e Rossi- cirenr
diamo disponibili come interfaccia
del volontariato e, traivari percorsi,
ci sono studenti che vengono al-
I'Emporio pervivere un'esperienza
in grado di accumulare crediti for-
mativi validi perla maturita-. Per-
ché, ancora prima di risorsaumana,
nel nucleo interno dell'attivita del-
I'Emporio, vive il concetto di perso-
na, con diversi bisogni einteressida
colmare e sisvolge unservizioutile
alla collettivita acquisendo compe-
tenze di diversa natura. ®

IL BILANCIO

«Un fatturato
figurativo
che supera

i 3 milioni»

mm Sono Ferruccio Andena, Ester
Scagnelli e Fabio Merlini a gestire
le tessere a punti che vengono as-
segnate alle famiglie che gravitano
all'Emporio per la spesa settimana-
le, con un pacchetto di punti cia-
scuna a seconda del numero di
componenti del nucleo familiare.
Queste persone vengono segnalate
einviate dalle Caritas parrocchiali,
dai centri di ascolto attivi sul terri-
torio e dai servizi sociali. Ma per far
funzionare tutta la macchina ope-
rativa servono fondi: «Solo leuten-
ze, con le celle frigorifere in funzio-
ne h24, ammontano a 25mila euro
allanno- spiega il presidente Paolo
Landi-. Poi ci sono i furgoni refrige-
rati che ci consentono di garantire
la catena del freddo, per cui le spe-
se per manutenzioni, assicurazioni,
carburante e pedaggi per farli viag-
giare ammontano a circa 40 mila
euro. Spese che vengono coperte
grazie alle donazioni di privati e
aziende: I'elemento vincente é il
rapporto 1a 10, per cui, per 100 euro
donati, riusciamo a garantire 1000
eurodi cibo distribuito». Una pro-
porzione tra costi e benefici che
persegue il valore della partecipa-
zione: «Un percorso di crescita
identitaria comune e di visione
condivisa da costruire giorno dopo
giorno coni soci fondatori - spiega
ladirettrice Lucia Rudelli- maan-
che con quelli sostenitori, altro
anello strategico della partecipa-
zione, insieme alle aziende donatri-
cidi cibo». Tra questi ringraziamo
Assolombarda, Cfp Canossa San
Giuseppe Coop Sociale Onlus, Con-
sorzio Tutela Grana Padano, Eco-
strato, Ferrari Giovanni industria
casearia, Gritti Energia, LErbolario,
Lions Club di Lodi, Mollificio Imma,
Think!, Zucchetti. CEmporio fonda
le sue radici nella sostenibilita delle
sue azioni, ma rappresenta un mo-
dello in grado di produrre pi di 3
milioni di euro di fatturato figurati-
vo: «Un modello di solidarieta cir-
colare in cui si incontrano donatori,
volontari e beneficiari in un'ottica
di restituzione, dignita e partecipa-
zione per rendere la Fondazione un
modello di impresa sociale di co-
munita, capace di coniugare effi-
cienza gestionale, prossimita terri-
toriale e valore sociale», conclude
ladirettrice. ®



